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Les Francais
et l'affichage de I'origine
des produits alimentaires
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En Vérité : le premier, et le seul, collectif de marques a réclamer la

transparence alimentaire

Un réseau de plus de 60 marques engageées Un Lobby positif aupres des instances
dans la transparence alimentaire gouvernementales
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Appinio : le premier institut d’études certifié « B Corp » en France

Q Un institut d’'études international I Z Une solution tout-en-un
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Une enquéte représentative de la population frangaise

Terrain réalisé du 14 au 19 septembre 2023

4 criteres d'échantillonnage::

1 Wba 599 )

Sexe de l'interviewé de lI'interviewé Catégorie Région

Socio-Professionnelle
&E
E3
—

de lI'interviewé
1000 ECHANTILLON

ENQUETES ONLINE REPRESENTATIF

Durée du questionnaire
De |la population frangaise

15 minutes
de 18 ans et plus
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Les Frangais expriment une forte

sensibilité a I'affichage de I'origine des produits

86 %

/ 86% des Francgais trouvent important de
disposer de cette information au moment de

leur achat

Rapport
quantité / prix

/ Margue M origine (6galité Qualité

14 <, m-lnutritionnelles)
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Les Frangais veulent de la transparence
sur I’'ensemble de la chaine de valeur

L'affichage de l'origine des matieres premieres
est considéré comme important pour 85% des
Francais, suivi de prées par le lieu de
transformation (82%).

Pour 80% des Francais, il est important d'‘avoir une
connaissance complete sur [lintégralité des
ingrédients.

‘ ‘ « Laffichage devrait étre beaucoup plus clair, par exemple ‘fabriqué

en France” ne veut pas dire que les ingrédients sont dorigine France »

« Une tragabilité exemplaire du lieu de production dorigine et des

@\?/
conditions de culture jusqu'a l'assiette. Savoir si le produit a été %%E
transformé et ou, quand, comment et par qui il [a été » ; ;
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Les Frangais qui accordent de I'importance a I'origine d’un produit le
font essentiellement pour:

| Le soutien aux producteurs locaux (59%)
| La qualité (57%)
| Le goat (41%)

| La réduction de leur empreinte carbone (29%)
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La situation actuelle n’est pas satisfaisante...

Les Frangais sont en demande de transparence, exprimant des critiques sur l'accessibilité (6,45/10), la fiabilité
(6,49/10) et la crédibilité (6,52/10) de linformation sur l'origine des produits & date.

38% 18% 14%

Moyenne :

Notes : 697 g 9&10 615

Tres bonne perception

« Lenjeu est primordial. Je pense que l'étiquetage de l'origine peut

contribuer a restaurer la confiance des consommateurs envers les en,’\J .
produits alimentaires quils consomment » VERITE
« J'attends surtout que les industriels disent la vérité sur les produits » i ;
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Les Francais veulent avoir acces a une information simple, visible et
homogeéne

éLabeIs [Certifications et listes d'ingrédients sont principalement utilisés pour s’informer sur l'origine;
(68% des Francais), bien devant les drapeaux (55%) ou les applis type Yuka (35%), mais moins de la moitié:
d’entre eux y prétent une réelle attention lors de leurs achats. =

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

« Que ce soit clair et bien visible sur 'emballage du

produit » e O o © o
« Que du premier coup d’ceil on puisse comprendre » “ "
« Que [affichage soit clair et précis, sans aucune

« Quelque chose de simple et visible directement » équivoque sur le pays d'origine et surtout sans triche » i i

« Que ce soit clairement précisé sur la face avant de
lemballage. Pas dans les petites lignes a larriere ou
ailleurs, ne pas avoir besoin de chercher et savoir tout
de suite dou vient le produit que je souhaite acheter »
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Il y a un enjeu a proposer un systeme d'affichage
de I'origine permettant aux consommateurs de
disposer d’'une information claire et complete
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Le Collectif En Vérité a imaginé un logo, pour les besoins de I’ étude,
transposable au hiveau europeen regroupant de maniere claire
I’'origine des matieres premieres et le lieu de transformation du produit

Appinio I'a testé aupres des consommateurs

UE 50%

DONT FRANCE 10%

INF
ORIGINE

INGREDIENTS

HORS
UE 50%

DONT ESPAGNE 30%

u FRANCE

l \/| Visible et facile a lire (7,09/10)

“"’ D\/ Facile @ comprendre (7,03/10)

7
----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- en,’ Y

\/ Pour plus d’1 Frangais sur 2 (55%), les margues qui présenteraient ce Iogo VERITE
sercnent plus crédibles -
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3 intentions d’achat ont été mesurées

8]0 tegumesfrancais_
RANCAIS _3X moins de sucre!

l. Intention d’achat brute

Seules les marques et leurs promesses
on pack sont dévoilées et on évalue une
premiere intention d'achat sur cette
base.

4,15€
15,66€[KG

B0 egumes francais
RaNgAls _3X moins de sucre’

2. Intention d’achat pricée

On introduit ensuite le prix, critere déterminant
en alimentaire, particulierement en cette
période d'inflation.

Sans surprise, les propositions les mieux
placées en prix voient leurs intentions d'achat
significativement renforcées a cette étape.

4,15€
15,66€[KG

HORS
UE 7% l
UE 93%
INFO
ORIGINE

INGREDIENTS

DONT FRANCE 81%

B](Q tegumes francais. .
] 3x i 1
7RAN[;‘AIS moins de sucre u FRANCE

3. 1A pricée + logo
On introduit enfin le logo Origine.

Lles consommateurs évaluent alors un
tryptigue marque [ prix / info origine.
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HORS
UE 7%
DONT FRANCE 81%
UE 93%

INFO
ORIGINE

INGREDIENTS

0
a®
1% 1% 12%

4,15€
15,66€[KG
. UE7%
Mangeons dans le bonsens. g .. o
BIU TR Evolution significative

| : \
77 RANGAIS _SX moins de sucre’ /) —\ A 959,

|IA pack seul

‘ IA pricée

' |A pricée avec logo

14% 22% 19%

34% 39% 37%

50% 37% 33%

MDD

1,25€
223€[KG

MARQUE 3

1,69€
3,07€[/KG

MARQUE 4

2 65€
4,57€[KG

DONT FRANCE 5%

UE 30%

INFO
ORIGINE

INGREDIENTS UE 70%

HORS

UE 98%

INFO
ORIGINE

INGREDIENTS

DONT ITALIE 77%

r 4
u TURQUIE

ET REPUBLIQUE TCHEQUE

UE 20% ’
INFO

ORIGINE

INGREDIENTS
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HORS
UE 7%

DONT FRANCE 90%
UE 93%

INFO
ORIGINE

INGREDIENTS

10% 8% 19%

== MNOWEA!

o S ¢ }-

1,75€
7,61€/KG
Evolution significative

/7T A9
|IA pack seul

YAOU RT ‘ IA pricée

‘ |A pricée avec logo

FRAISE

N
[

20% 43% 32%

29% 24% 22%

~

A42% 25% 26%

HORS
UE 20%
DONT FRANCE 76%

INFO

MDD

UE 80% Bl ORIGINE
INGREDIENTS
1,39€
278€[KG
HORS
UE 15%
DONT FRANCE 70%
UE 85% INFO
MARQUE 3 4l ORIGINE
INGREDIENTS
1,81€
3,62€ [KG
HORS
UE 15%
DONT FRANCE 82%
UE 85%
MARQUE 4 o o,;fngE
INGREDIENTS
1,88€
3,62€ [KG
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17% 22% 22%

42% Sl% 48%

HARICOTS

VERTS

FRANCE 100%

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

HARICOTS VERTS

INFO
ORIGINE
INGREDIENTS

1,65€
3,75€/KG u FRANCE (BRETAGNE)
FRANCE 100%
MDD ORIGINE
1,15€
2 61€[KG

LP
u FRANCE

Evolution significative

/"\v A 95%

IA pack seul

‘ IA pricée
‘ |A pricée avec logo

13%

18% 10%

10%

12% 16%

A%

10%

A%

265€
9,14€ [KG

MARQUE 4

3,07€
7,87€[KG

LECTION
Q SEILLEURS

312€
11,14€ [KG

FRANCE 100%

INFO
ORIGINE

INGREDIENTS

"
u FRANCE

KENYA 100%

INFO
ORIGINE

INGREDIENTS

MADAGASCAR 100%

INFO
ORIGINE

INGREDIENTS
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Témoignhages
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Témoignhages
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Conclusion

v Quand on donne l'information aux consommateurs, les intentions d’'achat peuvent faire

X2 a X10 sur les marques mieux-disantes et engagées !

v Donner l'info-Origine est un véritable levier pour favoriser la souveraineté alimentaire et

accélérer la transition.

v La solution imaginée est applicable en France et transposable au niveau européen.

Dle Collectif va soumettre une proposition de loi pour I'adoption de I'affichage:
obligatoire de I'origine de maniere simple et visible et sollicite tous les acteurs quié

souhaitent soutenir cette ambition simple, attendue par les consommateurs et les:

C
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électeurs, a se joindre a lui. B VERITE
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Merci de votre

attention
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Des questions ?

Réactions ?
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